Bl Ref. Ares(2025)3678942 - 06/05/2025
Forslagsinfordran ED-2025-SWEDEN-FPA-SGA Bilaga

ANSOKNINGSFORMULAR

1. UPPGIFTER OM SOKANDEN
Sokandens officiella namn:
Sokandens adress:
Sokandens profil: O offentligt organ
(Markera ett val) O privat organ med offentligt uppdrag

O forbund/sammanslutning av lokala
myndigheter

O ideell organisation

O forening/stiftelse

O organisation i det civila samhallet
O arbetsmarknadspart

O utbildningsanstalt

Rattslig(a) foretradare: Namn:
(Upprepa om fler én en person Titel:
réttsligt foretrader sékanden)
E-post:
Kontaktperson for denna Namn:
forslagsinfordran:
Titel:
E-post:
Telefon:

2. FORSLAG TILL EUROPA DIREKT-KONTOR

Kontorets namn: EUROPA DIREKT [namn]

(Infoga namnet p&
orten/omr8det/regionen dér
kontoret ligger - inte namnet p§
vdrdorganisationen, om inte detta ar
vederbdrligen motiverat)
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Omrdade for foreslagna
EUROPA DIREKT-atgarder:

(Markera det Nuts 2-omr8de dér
EUROPA DIREKT-kontoret ska
inréttas)

EUROPA DIREKT-kontorets
lokaler:

Lokalernas syfte:

(Beskriv hur lokalen anvands, t.ex.
for att l&mna information, anordna
moéten, evenemang, utstéllningar
osV.)

Namn pa den ansvarige for
EUROPA DIREKT-kontoret:

Bilaga 1 - Ansékningsformular

O SE 11 Stockholm

O SE 12 Ostra Mellansverige
O SE 21 Smaland med darna
O SE 22 Sydsverige

O SE 23 Vastsverige

O SE 31 Norra Mellansverige
O SE 32 Mellersta Norrland
O SE 33 Ovre Norrland

[Infoga kontorets adress]

Om den ansvarige for EUROPA DIREKT-
kontoret redan har valts, bekrifta
personens namn:

Namn:

Om den ansvarige for EUROPA DIREKT-
kontoret inte har valts dannu, bekréfta att

O s6kanden kommer att utse en ansvarig for
Europa Direkt-kontoret fére dtgérdens
startdatum, utifrdn de krav som beskrivs i
avsnitt 3.2 i forslagsinfordran.

I b&da fallen kommer sékanden i ett senare
skede att lamna in alla begérda handlingar till
Europeiska kommissionens representation i
Sverige, t.ex. meritforteckning och férteckning
Over projektteamet (i tillampliga fall).
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3. ATGARDENS LOPTID
Atgirdens l6ptid
kopplad till den arliga 12 manader
kommunikationsplanen for 2026

Startdatum den 1 januari 2026

Slutdatum den 31 december 2026

4. BERAKNAD BUDGET FOR 2026:

UTGIFTER

Total kostnad for att driva ... €uro
verksamhet som EUROPA

DIREKT-kontor:

INKOMSTER

EU-bidrag 50 000 euro
Finansiella bidrag fr@n partnern ... euro
Finansiella bidrag fran en tredje ... euro

part (i tillampliga fall)
Namn pa tredje part (i tillampliga fall):

Inkomster totalt ... €Uro

UNIONSFINANSIERING

Har sékanden eller ndgon anknuten enhet redan fatt eller sokt finansiering fran
unionen for samma 3tgérd, del av samma é’]tgérd eller for dess drift for samma
budgetar?

U Nej
O Ja

[Om svaret ar ja, ange bidragets varde och det aktuella unionsprogrammet]

! Budgeten maste vara balanserad (de totala utgifterna maste vara lika med de totala inkomsterna) och
upprattad i euro. Sokande utanfér euroomrddet bor anvdnda den véxelkurs som &r publicerad pa
https://commission.europa.eu/funding-tenders/procedures-guidelines-tenders/information-contractors-
and-beneficiaries/exchange-rate-inforeuro sv.



https://commission.europa.eu/funding-tenders/procedures-guidelines-tenders/information-contractors-and-beneficiaries/exchange-rate-inforeuro_sv
https://commission.europa.eu/funding-tenders/procedures-guidelines-tenders/information-contractors-and-beneficiaries/exchange-rate-inforeuro_sv
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5. UPPGIFTER OM DEN A]_'GARD SOM BIDRAGSANSOKAN
GALLER

DEL 1: KOMMUNIKATIONSSTRATEGI 2026-2030

Kommunikationsstrategin 2026-2030 kommer att bedémas utifran féljande kriterier:

e Relevans (15 podng): I vilken utstrackning malen i kommunikationsstrategin
dverensstammer med en tydlig bedémning av kommunikationsbehoven i omradet,
med hénsyn till den socioekonomiska och demografiska situationen, synen pa EU,
de viktigaste fragorna fér invanarna och Europeiska kommissionens prioriteringar.

e Kvalitet (20 poang): Kvaliteten pa beskrivningen av kommunikationsbehoven i
omradet, kvaliteten pd de féreslagna I6sningarna inom de faststéllda malen samt
tydlig motivering av valet av malgrupper och kanaler.

e Genomslag (15 poang): Forvantat Idngsiktigt genomslag for malgrupperna.

Kommunikationsstrategin fér EUROPA DIREKT-kontoret for aren 2026-2030 béor
innehdlla en behovsanalys i linje med EUROPA DIREKT-natverkets mal (avsnitt 2.2 i
forslagsinfordran) och Europeiska kommissionens prioriteringar 2024-2029.

Vilka problem/utmaningar/brister/méjligheter i kommunikationen om EU i omradet
tanker ni arbeta med? Vilka &r de huvudsakliga mal ni planerar att uppna?

I kommunikationsstrategin anges vilka ni vénder er till, varfér ni vander er till dem, hur
och néar ni ska tala med dem, hur innehdllet ska férmedlas och vilka kanaler ni ska
anvadnda for att dela det.

Forklara féljande nar ni faststaller mal:

e Huvudsakliga kommunikationsproblem och informationsluckor i ert omrdde nar det
galler EU, och hur ni ska hantera dem.

e Hur dessa mal kommer att bidra till att fullgéra EUROPA DIREKT-kontorets
Overgripande uppdrag.

e Vilket ert kommunikationsmal &r (informera, 6ka medvetenheten, engagera,
forandra asikterna om eller hallningen till EU osv.).

e Vilka malgrupper ni ska nd, varfér och hur.

e Vilka ni ska samarbeta med (natverk som finns pa plats, medier,
informationsformedlare osv.).

e Vilka resultat kontoret ska ha uppnatts i ert omrade i slutet av de fem
verksamhetsaren. Hur ska malgrupperna fa konkret nytta av EUROPA DIREKT-
kontoret och vad skulle féréndras for dem?

Den femdriga kommunikationsstrategin far inte 6verskrida tre (3) sidor. Sidor
utover det tilldtna sidantalet beaktas inte.


https://commission.europa.eu/priorities-2024-2029_sv
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Kommunikationsstrategi 2016-2030

[Infoga text]
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DEL 2: ARLIG KOMMUNIKATIONSPLAN FOR 2026

Den arliga kommunikationsplanen 2026 kommer att bedémas utifran féljande kriterier:

e Relevans (15 podng): I vilken utstrackning malen i den arliga
kommunikationsplanen for 2026 6éverensstammer med del 1 i férslaget
(kommunikationsstrategi 2026-2030).

e Kvalitet (20 podng): Kvaliteten pa de féreslagna aktiviteterna och pa allsidigheten
i tackning av EUROPA DIREKT-kontorets mal, i enlighet med avsnitt 2.2 i
forslagsinfordran, samt tydlig motivering av valet av malgrupper och kanaler.

e Genomslag (15 poang): Férvantat genomslag fér malgrupperna och lamplig
anvandning av relevanta nyckelprestationsindikatorer (se fotnot 19 och avsnitt
2.4.8 i forslagsinfordran).

I den arliga kommunikationsplanen 2026 omsatts den femariga
kommunikationsstrategins mal i konkreta atgarder som tillgodoser de behov som anges
i avsnittet ovan.

En kommunikationsplan ger personalen ett tydligt syfte och konkreta uppgifter och gér
det méjligt att félja upp framstegen i fraga om de kommunikationsmal som faststéllts
i kommunikationsstrategin.

Planen innehdller de viktigaste dtgarderna, den metod som ska anvéndas, verktyg,
delmal, malgrupper, kanaler, tidsplaner och férvéantad output och férvantade resultat.

Den &rliga kommunikationsplanen ska innehlla nyckelprestationsindikatorer fér output
(sdsom antal evenemang, antal deltagare och antal inldgg) och om méijligt for
utfall/resultat under 2026. Planen ska aven beskriva hur indikatorerna kommer att
matas, och det ska finnas ett referensvarde.

Den arliga kommunikationsplanen bér inledas med en kort inledning dar er strategi och
era mal fér 2026 beskrivs, med en hanvisning till ert val av EU-prioriteringar,
malgrupper och kommunikationskanaler som ni kommer att anvanda for att lyfta fram
era aktiviteter. Strukturen efter introduktionen blir efter aktivitet, enligt instruktionerna
nedan:

e« Namn pa aktivitet: Infoga en titel for er aktivitet.

e MaAI: Ange det specifika malet med denna aktivitet och vilket mal/identifierat
behov i den femariga kommunikationsstrategin det ar kopplat till.

e Kort beskrivning: Beskriv formatet pa er aktivitet (t.ex. anordnande av
evenemang eller serie evenemang, féreldsning, workshop, kampanj i sociala
medier, nyhetsbrev, publikation, kampanjmaterial eller audiovisuellt material,
besdkscenter), och ange tydliga indikatorer vad géller antal (t.ex. hur ofta
evenemang dger rum eller hur manga det blir, om det &r en serie evenemang,
vidare hur lange en kampanj pagar eller audiovisuellt material kommer att
finnas, antal nummer eller sidor) samt aktivitetens omfattning. Klargdr vid
behov er roll (t.ex. definiera pa vilket satt ni aktivt deltar i ett evenemang som
en tredje part anordnar). Uppge i relevanta fall i vilken ort eller omrade
aktiviteten kommer att dga rum. Ange aven eventuella partner som ni tanker
ordna aktiviteten tillsammans med och hur samarbetet bidrar till att forstarka
aktivitetens genomslag.
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e Malgrupp: Beskriv mélgruppen for er aktivitet och motivera ert val.

o Kanaler, verktyg, metod: Beskriv kanalerna, verktygen och/eller metoden ni
ska anvanda for att anordna och lyfta fram aktiviteten, och ange varfér de ar
de mest lampliga for att nd era kommunikationsmal och na ut till
malgrupperna. Ange nér det &r en digital aktivitet eller hybridaktivitet.

e Tidsplan: Foér upprepade dtgdrder ndmn frekvensen, fér engdngsaktiviteter
namn varaktighet och tid pa aret da aktiviteten dger rum, t.ex. forsta kvartalet
2026 eller 9 maj 2026.

e Forvintad output: Ange ett mal och hur ni ska méata output (t.ex. férvantat
antal deltagare, ldsare, onlinevisningar, nedladdningar, annonsvisningar,
besbdk, mediepublikationer, andel nytillkomna osv.).

o Forvintat resultat (valfritt): Ange ett mal och hur ni ska mata resultatet -
vad ni férvantar er att malgruppen far ut av kommunikationsaktiviteten och
eventuell férvantad inledande respons och bestdende effekter - t.ex. hur
anvandbart evenemanget ar 6verlag for deltagarna, publikationerna for
ldsarna och videorna for tittarna, matvarden for anvéandarengagemang,
delningar, gilla-markeringar, klick, kommentarer, konverteringsgrad:

nedladdningar, anmalningar, antal ifyllda formular, antal personer som kan
komma ihdg ett kampanjmeddelande.

Den 3arliga kommunikationsplanen far inte dverskrida sex (6) sidor. Sidor
utover det tilldtna sidantalet beaktas inte.

Inledning

[Infoga text]

Aktivitet 1
Namn p3 aktivitet:
Mal:
Kort beskrivning:

Malgrupp:
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Kanaler, verktyg,
metod:

Tidsplan:
Forvantad output:

Forvantat resultat
(valfritt):

Aktivitet 2
Namn p3 aktivitet:
Mal:
Kort beskrivning:
Malgrupp:

Kanaler, verktyg,
metod:

Tidsplan:
Forvantad output:

Forvantat resultat
(valfritt):

Aktivitet 3
Namn pa aktivitet:
Mal:
Kort beskrivning:
Malgrupp:

Kanaler, verktyg,
metod:

Tidsplan:
Forvantad output:

Forvantat resultat
(valfritt):
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Aktivitet 4
Namn p3a aktivitet:
Mal:
Kort beskrivning:
Malgrupp:

Kanaler, verktyg,
metod:

Tidsplan:
Forvantad output:

Forvantat resultat
(valfritt):

Aktivitet 5
Namn pa aktivitet:
Mal:
Kort beskrivning:
Malgrupp:

Kanaler, verktyg,
metod:

Tidsplan:
Forvantad output:

Forvantat resultat
(valfritt):

L&gg till s& ménga tabeller 6ver aktiviteter som behdévs, i nummerfoljd.
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